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Soziologen der Universitit Duisburg erforschen Fulball-Anhiinger

Viele Fans fithlen sich schlecht behandelt

OHNE DIE Fans wire FuRball nur
ein Spiel von 22 Kurzbehosten im
Park. Das hat Philipp Késter, Chel-
redakteur der FuRball-Zeitschrift
Wl Freunde”, einmal trelfend be-
merkl. s sind die lans, die das
Fufballmatch zum gesellschaftli-
chen Ereignis, zum freudigen oder
auch traurigen, dann aber lustvoll
leidigen Erlebnis machen. Wie viel-
Eiltig die Kultur dieser Fans ist und
wie die traditionelle Fankultur zu-
nehmend durch eine ,Eventisie-
rung” des Spitzenfuliballs ver-
dridngt wird, haben die Duisburger
Uni-Absolventen Karl-Heinz Stam-
men und Gtz Weber in ihren Dip-
lomarbeiten untersucht.

Die beidn Jung-Wissenschafltler
nahmen nicht das Einmalereignis
Weltmeisterschalt, sondern schon
vor dem GrofSereignis im Sommer
das Alltagsumfeld des Vereinsfufs-
balls der Bundesliga unter die Lu-
pe. Der eine als treuer Borussia-Fan
vom Niederrhein mit einer Online-
Befragung der Fans der Borussia
Ménchengladbach. Der andere als
Kélner und eingefleischter FC-Fan,
der neben Managern, Trainern und
Sportjournalisten  lans  seiner”
Geillbocke sowie des Hamburger
Sportvereins interviewte.

Stammen nahm als Soziologe die
~Aspekte des Fullballs als sinnhal-
tes Phiinomen® in den Blick, entwi-
ckelte dazu einen Fragebogen und
verdffentlichte ihn auf der Home-
page des Borussia-Fanprojekts. In-
nerhalb von sechs Wochen sammel-
te er mehr als tausend ausgefiillte
Fragebigen ein, in denen Fans aller
Altersklassen und sozialen Schich-
ten Auskunft dariiber gaben, was
sie mit ihrem Fansein verbinden.

‘ine wesentliche Erkenntnis sei-
ner Fullballfan-Befragung: Die oll
beschwerliche Anreise zu den Spie-
len auf sich zu nehmen, hat weniger
mil der Suche nach Entspannung
als mil dem Wunsch zu tun, Teil ei-
nes groflen Ganzen zu sein, die
Stimmung zu erleben, live dabei zu
sein und selbst zum Erfolg der
Mannschaft beitragen zu wollen.
Neben diesen Aspekten steht bei
den eingelleischten Vereinsanhiin-
gern Treue ganz hoch im Kurs: So
zeigte die Befragung, dass 86,2 Pro-
zent aller Teilnehmer spiitestens im
Alter von 14 Jahren Fans der Borus-
sia waren. Neben der nicht iiberra-
schenden Feststellung, der Grund
hierfiir sei, dass ,,mir die Borussia
sympathisch ist”, erklirten iiber 80
Prozent ihr Fansein auch mit der
langen Tradition der Borussia und
der Tatsache, dass sie ihnen bereits
als Kind ans Herz gewachsen sei.
Das moderne Wirtschaftsunter-
nehmen Borussia kann sein Image
so auf Tradition und einen gewach-
senen Kundenstamm griinden.

Fiir die Alltagsfans gehért bei al-
ler Identifikation mit ithrem Verein
ein kritisches Bewusstsein dazu.
Auch das bestitigen beide Untersu-
chungen der Duisburger Diplo-
manden: Ein Grofteil der Anhiin-
ger iibt nachhaltig Kritik an Spie-
lern, Trainern und Funktioniren
des cigenen Clubs. Der Fan sichi
sich nicht als willihriger Zuschau-
er, sondern als miindiger Kunde
und mehr noch als wichtiges Ele-
ment des Gesamtkunstwerkes Fufs-
ball. Sie wissen: Ohne uns wiire
hier gar nichts los.

Wer Spiele erlebt hat, die vor lee-
ren Riingen ausgetragen werden

mussten, weils, was es heilft, wenn
vielstimmige Fangesiinge und brau-
sender Jubel fehlen. Und die Fans
in den Kurven sind sich ihrer Rolle
in den meisten Fillen auch bewusst.

Das Werben um Fans driickte
sich ab dem Ende der 80er-Jahre
schon in einer zunehmend boule-
vardisierten Gestaltung der TV-
Ubertragungen durch die privaten
Sender aus. Doch auch fiir die Sta-
dionbesucher iinderte sich einiges:
In vielen Stidten der Republik
wurden in den letzten Jahren vollig
neue Arenen auf- und alte Beton-
schiisseln zu modernen Multifunk-
lionsarenen umgebaut.

Zwar haben auch die inter-
viewten traditionellen Fulballfans
teilweise Verstindnis dafiir, dass
die Vercine neue Geldquellen su-
chen, wenn sie erkliiren, dass ,s0
eine Champagner-Loge besser an-
kommt, als wenn der mit der Curry-
wurst auf'm Oberrang sitzt“. Aber
einige von denen, die fiir die Stim-
mung in den Kurven sorgen, sehen
sich zunehmend an den Rand ge-

dringt: Die Verantwortlichen der |

Clubs ,.kiimmern sich lieber um die
VIPs und nehmen uns erst dann
ernst, wennes Stunk gibt”,

Bei allem Unbehagen, schlecht
behandelt zu werden, glauben sie
jedoch an ihre eigene Macht. ,Die
Mannschaft braucht uns, und die

[cinen Leute brauchen uns. Die

kommen auch die Spinner in den
Kurven gucken.”

B Dr. Roelf Bleeker-Dohmen ist
Soziologe und Journalist, Prof. Dr.
Hermann Strasser ist Lehrstuhl-
inhaber am Institut fiir Soziologie
der Universitét Duisburg-Essen.
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