Elektro-Zweisitzer will in Deutschland kein Mensch

Extravagante Stadtflitzer fallen in einem ersten Test in der Gunst der Kunden durch.

Carsten Herz
Frankfurt

er franzosische Hersteller Re-
D nault hat klare Vorstellun-

gen. Sein neues batteriebe-
triebenes Kleinstauto Twizy soll
den Verkehr in den Ballungsriu-
men revolutionieren und so den
noch jungen Markt fiir Elektro-Au-
tos autmischen.

Der autfsehenerregende Zweisit-
zeT, der in diesem Jahr zu den Hind-
lerm kommit, ist halb Auto und halb
Motorroller - und steht fiir einen
Trend. Denn auch Volkswagen hat
vor einigen Monaten mit der Studie
»Nils* ein dhnliches Konzept vorge-
stellt. Konkurrent Opel arbeitet an
einem Einsitzer mit Elektromotor.

Ob sich fiir die auffergewdhnli-
chen Flitzer allerdings Kunden fin-

den, ist zweifelhaft. Einer Studie
des CAR Centers der Universitit
Duisburg-Essen zufolge werden es
diese Konzepte zumindest auf
Europas grofitem Automarkt sehr
schwer haben. Das Institut kommt
zu dem Ergebnis, dass das Interesse
an motorradihnlichen Zweisitzern
in Deutschland bei null liegt. Nicht
ganz so  gewohnungsbediirftige
Elektroautos haben hingegen sehr
wohl eine Chance.

Dle Neuglerde der Leute wecken

In einem umfangreichen Experi-
ment beobachteten die Forscher
drei Monate lang das Verhalten von
226 reprasentativ ausgewdhlten Per-
sonen gegeniiber Elektrofahrzeu-
gen. Dabel wurden die Testperso-
nen eingangs befragt, danach linge-

ren Praxistests mit den Fahrzeugen
ausgesetzt und ihre Meinung am
Ende zu den Stromem emeut einge-
holt.

Eines der Ergebnisse: Vehikel wie

unterschitzt wird. Die vergleichs-
weise geringe Reichweite der Fahr-
zeuge sei bei der Umfrage kein ent-
scheidender Parameter gewesen.
Der momentan noch sehr hohe

der Renault Twizy stoffen in Preis wirke sich dagegen sehr nega-
Deutschland auf kei- tiv aus. Die heute er-
nerlei ~ Kundeninte- ,,Der Schliissel zur hiltlichen Elektroau-
resse. Dennoch miis- Elektromobilitdt tos wie der Mitsubishi
sen die Hersteller von ist die Neugierde iMiev oder der Citroen
Elektroautos sich C-Zero  ligen  mit
nicht entmutigen las- der Autofahrer, 36 000 Euro deutlich
sen. Denn es gibt auch Neues iiber der Grenze, die
kennenzulernen.”

ein positives Resultat:
Die Kaufbereitschaft
fiir Elektro-Fahrzeuge
lag generell nach dem Fahren deut-
lich héher als vor dem Test.

Die Experten des Instituts glau-
ben deshalb, dass die Nachfrage
nach den Stromemn in Deutschland

Ferdinand Dudenhdffer
Autoexperte

die Kunden auszuge-
ben bereit seien.
Dennoch zeigt sich
Institutsleiter Ferdinand Dudenhdt-
fer iiberrascht, wie positiv die Be-
fragten auf die Elektroautos reagier-
ten: ,,71 Prozent aller Testpersonen
haben nach den umfangreichen

Fahrten und Einweisungen in die
Stromlademdglichkeiten  angege-
ben, beim nichsten Autokauf Elek-
troautos mit zu beriicksichtigen.”
Dies sei ein sehr hoher Wert, der
die Bedeutung von Produkttests bei
der Umsetzung der Elektromobili-
tit belege.

LWDer Schliissel zur Elektromaobili-
tit ist die Neugierde der Autofah-
rer, Neues kennenzulernen, ohne
eine Verpflichtung einzugehen®,
glaubt Dudenhdéfter.

Die Nationale Plattform Elektro-
mobilitit sollte daraus Konsequen-
zen ziehen, raten die Experten aus
dem Ruhrgebiet. Es gebe kein besse-
res Instrument, als durch Car-Sha-
ring mit Elektrofahrzeugen die Men-
schen mit den neuen Produkten ver-
traut zu machen.



