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Seit gut zehn Jahren gibt es Internet-Gebrauchtwagenbdrsen in Deutschland. Neben
den Erfolgen von Google, Ebay oder Youtube hat sich die Abbildung des realen Ge-
brauchtwagenmarkts im Internet als stabiles und wichtiges Internet-Geschaftsmodell
entwickelt. Bereits im Jahre 2005 hatte das Center Automotive Research (CAR) an
der FH Gelsenkirchen auf den grol3en Internet-Gebrauchtwagenbdrsen Autoscout
und Mobile Uber eine Million Fahrzeug-Angebote gezahlt (Vgl. Abb. 1). Aufgrund un-
terschiedlicher Abgrenzungen der Bérsenangebote war die Angebotsstatistik nach
2007 nicht mehr aussagekraftig und wurde vom CAR daher nicht fortgefuhrt. So wa-
ren neben Pkw auch Nutzfahrzeuge, Motorrader, Campingwagen und Anhanger un-
ter den Angeboten. Dabei konzentrieren sich die Internet-Gebrauchtwagenangebote
nicht nur auf Deutschland, sondern Anbieter von angrenzenden Landern, wie Bene-
lux-Staaten nutzen die Internet-Borsen.

Fahrangebote Mobile, Autoscout bis Ende 2006 (inkl. Ausland)
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Abb.1: Entwicklung Fahrzeugangebote Autobdrsen bis Ende 2006

Hinweis: Die Zahlen enthalten Angebote von Anbietern aus Deutschland und dem Ausland

Bei den Internet-Marktplatzen hat sich schnell eine Konzentration auf zwei Hauptan-
bieter, Mobile und Autoscout, gebildet. Wesentlich treibendes Element der Konzent-
ration sind die Fahrzeugangebote auf der Plattform. Je mehr Angebote, umso grof3er
die Marktstarke der Plattform. Dabei lassen sich zwei Arten von Angeboten unter-
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scheiden: Einmal die Angebote des klassischen Automobilhandels, die kostenpflich-
tig sind. Zum anderen die Gebrauchtwagenangebote der Privatkunden. Das Duopol
»2Autoscout-Mobile* hatte bis September 2003 verhindert, dal3 Privatangebote kos-
tenpflichtig werden.

Duopol-Struktur verhindert kostenpflichtige Privatanzeigen

Ein wichtiges Datum im Internet-Gebrauchtwagengeschéft war der September 2003.
Im September 2003 hatte mobile im Zuge des Verkaufsprozesses der Kapitalanteile
der friheren Eigentimer entschieden, Privatanzeigen kostenpflichtig zu machen. Das
Ergebnis wird in Abb. 1 deutlich und war zu erwarten. Der langjéahrige, an der Anzahl
der Anzeigenangeboten gemessene, Marktfihrer mobile hat mit der Einfihrung des
kostenpflichtigen Angebots fur Pri-
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Plattformen war der 9. Mai 2007. Tab.1: Fahrzeugangebote Ende Méarz 2008
Seit 9. Mai 2007 macht Mobile In-

serate fur Private wieder kostenfrei. Das Duopol schwingt damit wieder in sein altes
Verhaltensmuster ein. Das urspriingliche Geschaftsmodell mit Anzeigenverkauf fur
den Automobilhandel sowie Online-Werbung findet damit wieder Anwendung. Wel-
che Konsequenz hat die Wiedereinfliihrung kostenfreier Privatanzeigen fur die Bor-
sen?

Mobile im deutschen Online-Anzeigenmarkt fir PKW Marktfuhrer

Im Méarz 2008 wurde am Center Automotive Research (CAR) eine Querschnittsana-
lyse durchgefihrt, deren Ziel es war, die PKW-Bestande von Anbietern aus Deutsch-
land auf den Gebrauchtwagenbérsen auszuwerten. Dazu wurden samtliche Anzei-
gen der 100 meistverkauften Pkw-Modelle bei Autoscout und Mobile, die von Verkau-
fern in Deutschland angeboten wurden, ausgewertet. In der Summe waren dies 1,25
Mio. Anzeigen. Diese 100 meistverkauften Modelle machen 75% aller in Deutschland
auf den StraRen befindlichen Pkw aus. Damit pragen die 100 meistverkauften Pkw-
Modelle in Deutschland ganz klar den deutschen Gebrauchtwagenmarkt und damit
die Gebrauchtwagenborsen. In einer Hochrechnung wurden daher die ausgezahlten
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Anzeigen der Gebrauchtwagenbérsen auf das Gesamtangebot der PKW von Anbie-
tern aus Deutschland hochgerechnet (vgl. Tab.1).

Ergebnis 1: Mobile mit 985.000 Pkw, ein Plus von 20% zu Autoscout

Unter den 100 in Deutschland meistverkauften PKW-Modellen hatte mobile Ende
Februar 2008 exakt 682.087 Angebote auf seiner Borsenplattform. Bei Autoscout24
waren zum selben Zeitpunkt lediglich 582.212 Pkw von deutschen Anbietern auf der
Borse (vgl. Tab. 1). Mit anderen Worten, mobile hat bei der strategisch entscheiden
KenngrolRe Pkw-Angebot exakt 113.855 Fahrzeuge oder 20% Angebote von deut-
schen Anbietern mehr auf seiner Plattform wie sein Wettbewerber. Rechnet man die
Fahrzeuge insgesamt hoch ergibt sich ein Anzeigenangebot von 985.000 Pkw fur
mobile und 820.000 Pkw flir Autoscout.

Das Ergebnis zeigt auch, dass die frihere Statistik (vgl. Abb.1), die auf Basis der An-
gebotsangaben der Borsenbetreiber erstellt wurde, angepasst werden mulf3. In unse-
rer Auswertung konzentrieren wir uns ausschlieBlich auf die Pkw-Angebote aus
Deutschland, die ja den deutschen Pkw-Gebrauchtwagenmarkt abbilden. Camping-
wagen, Motorrader, Nutzfahrzeuge, die etwa in den Zahlen der Abb. 1 enthalten sind,
sind in unserer Analyse ausgeschlossen.

Ergebnis 2: Mobile mit starkeren Privatanteilen

Tabelle 1 zeigt auch, dal3 mobile bei allen Altersklassen (Erstzulassungsjahr) der
Gebrauchtwagen uber ein grol3eres Angebot als Autoscout verfugt. Allerdings wird
an Abb. 2 erkennbar, dal’ der Vorsprung von mobile in den Fahrzeugangeboten mit
steigendem Alter der Fahrzeuge steigt. So hat mobile 43% mehr Angebote als Au-
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Abb.2: Angebotsvorsprung nach Altersklassen brauchtwa-

genmarkt

steigt, kann gefolgert werden, dal3 mobile wieder seine Position vor September 2003

einnehmen konnte und seinen Angebotsvorsprung bei den Privatanzeigen besonders
stark ausgebaut hat.




Ergebnis 3: Unterschiedliche Starken bei Markenhandlern

Analysiert man die Angebote bei neuen Fahrzeugen (Pkw bis 4 Jahre) féllt eine star-
ke Streuung bei verschiedenen Marken auf. Die beste Position besitzt Autoscout bei
Toyota (vgl. Abb. 3). Den grofl3ten Angebotsvorsprung bei jungen Gebrauchtwagen
besitzt Mobile bei Porsche und Mini. Eine klare Struktur ist bei den Daten nicht zu
erkennen. Die unterschiedlichen Starken der Bérsen sind durch die Vertriebssysteme
der Borsenbetreiber bedingt.

Fasst man die Ergebnisse zusammen, ergibt sich eine deutliche Starkung von mobile
durch die Wiedereinfuhrung der kostenfreien Privatkundenanzeigen.

Angebotsvorsprung mobile bei Pkw bis 4 Jahre
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Abb.2: Unterschiedliche Markenschwerpunkte

Marktausschoépfung der Internet-Marktplatze weitgehend ausgeschopft

Die Daten zeigen auch, dal3 die beiden Online-Bérsen mittlerweile mindestens eine
85%-ige Marktausschopfung haben und daher unwesentlich neues Wachstumspo-
tential bei den Online-Anzeigen im deutschen Markt erwartet werden kann. So wur-
den im Februar zwar 505.238 Besitzumschreibungen bei PKW in Deutschland vor-
genommen, ein Teil des Privat-Angebots (geschatzte 25%) bleibt aber im Familien-
und Bekanntenkreise und tritt damit nicht im Markt auf. Tats&chlich gehandelt wurden
damit knapp 450.000 Pkw. Bei einem Handelslager von 4 Monaten (Handlerreichwei-
te) und einer Verweildauer von 2 Monaten bei Privatangeboten wéren im Februar
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knapp 1,4 Millionen Fahrzeuge im Angebot gewesen. Sind dann 70% der Autoscout
Anzeigen auch in Mobile vorhanden, waren im Februar 2008 knapp 1,2 Millionen
Pkw in den beiden Bérsen gestanden. Nach dieser Schatzung waren fast 90% der
angebotenen Fahrzeuge auch in den Boér-

sen gelistet gewesen. Feb 08
Besitzumschreibungen 505.238
Die Wachstumspotentiale bei den Ge- Handel 252.619
brauchtwagenbdrsen liegen damit in neuen Privat 189.464
Méarkten und Teilsegmenten. Gehandelte GW 442.083
| Mobile Angebot | 985.000 |
Tab. 2: Marktausschépfung




