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Geographin / Geographen
(Beschaftigungsumfang: 19,5 Stunden/Woche).

Das Aufgabengebiet umfasst im Wesentlichen:

» Durchfiihren territorialer und bauleitplanerischer Analysen
in Bezug auf kirchliche Belange

+ statistische Aufbereitung von Daten inklusive Erarbeiten von

Stellungnahmen und Gutachten

Erstellen von Informationen uber aktuelle Entwicklungen

und deren mogliche Auswirkungen auf die Seelsorge fuir

relevante Stellen und Entscheidungsgremien

Mitwirken an der Pfarrverbandsplanung und Erstellen von

Pfarrverbandsbeschreibungen

Zusammenarbeit mit staatlichen Planungsstellen in Fragen

der Bauleitplanung und kirchlichen Raumordnung

Mitarbeit bei Sonderprojekten, z. B. bei Prognosen, empiri-

schen Erhebmﬁ anderer Referate, Volkszahlungen etc.

Suddeutsche Zeitung
Oktober 2009
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"Ich bin Geograph", sagte der alte Herr.

"Was ist das, ein Geograph?"

"Das ist ein Gelehrter, der weif3, wo sich die Meere, die
Strome, die Stadte, die Berge und die Wisten befinden."
"Das ist sehr interessant", sagte der kleine Prinz. "Endlich
ein richtiger Beruf!"

(Antoine de St. Exupéry: Der kleine Prinz)

1. Geographie - Angewandte Geographie - Angewandte
Wirtschaftsgeographie: ein Abgrenzungsversuch

Geographie ist "die Basis fiir die Geschichte, und die
Geschichte ist nichts anderes als eine in Bewegung
gesetzte Geographie der Zeiten und Volker. [...]

Freilich, wenn man unter Geographie nichts anderes
versteht als ein trockenes Namensverzeichnis von
Landern, Flissen, Grenzen und Stadten, so ist sie
allerdings eine trockene, aber auch zugleich eine so
unwirdig behandelte und missverstandene Wortkenntnis,
als wenn man von der Historie nichts als ein Verzeichnis
von Namen unwiirdiger Kénige und Jahreszahlen kennt."

(Johann Gottfried Herder)
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,Die Geographie vertritt das Reisen und erweitert den
Gesichtskreis nicht wenig.

Sie macht uns zu Weltblrgern und verbindet uns mit den
entferntesten Nationen.

Ohne sie sind wir nur auf die Stadt, die Provinz, das Reich
eingeschrankt, in dem wir leben.

Ohne sie bleibt man, was man auch gelernt haben mag,
beschrankt, begrenzt, beengt.

Nichts bildet und kultiviert den gesunden Verstand mehr als
Geographie.”

(Immanuel Kant: Vorlesungen zur Physischen Geographie)
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+~What is geography?
Geography is what geographers do
when they are practising geography.“

(A.E. Parkins 1934)
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Die (Wirtschafts-)Geographie als Wissenschaft beschaftigt
sich mit der

— Beschreibung,
— Erklarung,
— Bewertung und
— Gestaltung 4
(wirtschafts-)raumlicher bzw. (wirtschafts-)raumwirksamer
— Strukturen,
— Funktionen (Verflechtungen) und
— Prozesse
im Bereich erdraumlicher Dimensionen.
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Angewandte Wirtschaftsgeographie

Louis Pasteur:
,Es gibt keine angewandte Wissenschatt, es gibt nur
Anwendungen der Wissenschaft.”

. Prais | Problem | wirklichkeit

‘ Losung ‘ ‘ Konkretheit ‘

Planung H Umsetzung H Verwertung H Gestaltung \

konkrete wissenschaftlich-methodische
Problemlésung im realen Wirtschaftsraum
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Angewandte Geographie

+ [...] geht es der Angewandten Geographie um die Nutzung geographischen
Wissens und Koénnens zur Losung gesellschaftlicher raumbezogener
Probleme.

« [...] gemeint sind dabei diejenigen Wissenschaftler und
Wissenschaftlerinnen, die die Fahigkeiten und das Wissen ihres Fachs
auch auBeruniversitar "verwerten”, also "praktisch" anzuwenden vermogen.
Unter ,gesellschaftlichen Problemen*” werden Aufgaben verstanden, die sich
der offentlichen Hand und der privaten Wirtschaft stellen. Angewandte
Geographie besteht also dann, wenn der Anwendungszweck mit dem
Erfullen von Aufgaben zu tun hat, die sich nicht die Geographen selbst
stellen, sondern die der Geographie gestellt werden. Bei der Lésung dieser
Aufgaben werden standig die Grenzen zwischen Hochschule und "Praxis"
tiberschritten.

(www.wikipedia.de; 13.04.2012)
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Angewandte Geographie

Planungspraktische und planungsrelevante Umsetzung
geographischer Erkenntnisse in Politik, Wirtschatt, 2. Themen und Problemstellungen der Angewandten

Gesellschaft und Planung Wirtschaft h
(Deutscher Verband fiir Angewandte Geographie) irischartsgeographie
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EINE GEOGRAFIN FUR DEN HANDEL

Auf Silja Ehrhardts Geografic-Diplom steht die Note sehr gut. Karriere machte|
sie aber als Verkaufs! Ikea Deutschland.

FAZ Online- Staufenbiel
Ausgabe Karrieremagazin
03.03.2012 ¢ ' 4/2011
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3. Perspektiven der Angewandten
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Megatrends (n. z-Punkt, Koln): ~ * GLOBALISIERUNG 2.0

WISSENSBASIERTE OKONOMIE
+ BUSINESS OKOSYSTEME

DEMOGRAFISCHER WANDEL
NEUE STUFE DER

INDIVIDUALISIERUNG * WANDEL DER ARBEITSWELT
BOOMENDE GESUNDHEIT * NEUE KONSUMMUSTER
FRAUEN AUF DEM + UMSTEUERN BEI ENERGIE
VORMARSCH UND RESSOURCEN
KULTURELLE VIELFALT *  KLIMAWANDEL UND

UMWELTBELASTUNG

+  URBANISIERUNG

* NEUE POLITISCHE
WELTORDNUNG

* WACHSENDE GLOBALE
SICHERHEITSBEDROHUNGEN

NEUE MOBILITATSMUSTER
DIGITALES LEBEN
LERNEN VON DER NATUR
UBIQUITARE INTELLIGENZ
KONVERGENZ VON
TECHNOLOGIEN

3. Perspektiven der Angewandten
Wirtschaftsgeographie

Thesen:

Themen und Fragestellungen der Angewandten
Wirtschaftsgeographie ,liegen auf der StralRe*.

Vielfach nimmt die Wirtschaftsgeographie an Universitaten vor lauter
Jfachlicher Selbstverliebtheit* oder Elfenbeinturmorientierung diese
auBeren Erfordernisse nicht war.

Offnung, AuRenorientierung (zu Gesellschaft, Politik, Wirtschaft) und
Nutzbarmachung des Faches ist zunehmend ausbaufahig.
Hochschul-Leitungen erkennen oft nicht die Potentiale einer
interdisziplinar ausgerichteten Angewandten Wirtschaftsgeographie.
Dies liegt oft am Fach und an den Fachvertretern selbst.
Wirtschaftsgeographen mit angewandter Orientierung missen den
Mut haben, sich als solche zu ,outen“ und Stellung zu nehmen.
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Thesen:

Angewandte Wirtschaftsgeographie findet (zu wenig) innerhalb und
(immer mehr) auBerhalb der Universitaten statt.

Gerade die (wirtschafts-)raumliche Dimension wird zunehmend bei
Entscheidungen in Politik und Wirtschaft wichtiger.

Dabei geht es um mehr als um eine ,Orts-Frage*.

Ebenso geht es um mehr als um eine reine 6konomische
(finanzielle) Bewertung.

Auch eine Angewandte Wirtschaftsgeographie kommt nicht ohne
theoretische Grundlagen und Konzepte aus.
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