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Sozioökonomische Zusammenhänge, angefangen beim 
Status Quo über angedachte Innovationen und kon-
krete Pilotprojekte bis hin zu möglichen Entwicklungs-
szenarien, werden „messbar“ gemacht und sollen als 
Entscheidungshilfen für wirtschaftliche, gesellschaftli-
che und politische Akteure dienen.

ILoNa arbeitet mit verschiedenen 
Analyse-Modellen 

 › Social Life Cycle Assessment 
 › Modell Starker Nachhaltigkeit/Ecological  

     Economics
 › Nachhaltigkeits- und Integrierte Impact           

     Assessments
 › Casual Loop Diagrams
 › System Dynamics 

 
     mehr hierzu auf: logistik-lebensstile.de/ueber-ilona 
 
  

 Zwei Branchen im Fokus 
Schwerpunkt E-Commerce Supply-Chains in Fashion  
 › Projektpartner: Firma FIEGE  

Schwerpunkt Lebensmittelhandel und -distribution
 › Projektpartner: Firma SCHACHINGER

Moderne Logistikdienstleistungen und Lebensstile be-
dingen einander. Insbesondere für Entwicklungen im 
Konsumentenverhalten versucht die Logistikbranche 
stets passgenaue Antworten zu entwickeln. Zu grund-
legenden Logistikdienstleistungen gesellen sich mehr 
und mehr auf spezielle Kundengruppen abgestimmte 
Zusatzservices. 

Untersuchen wir Nachhaltigkeitsaspekte, bestehen da-
her deutliche Interdependenzen zwischen individuel-
len Lebensstilen und moderner Logistiksteuerung. Dass 
der Kunde stets König bleibt, trotz der konsequenten 
Ausrichtung auf nachhaltige Logistiksysteme, ist kein 
Widerspruch, aber dennoch eine Herausforderung. 
Denn auch der Verbraucher trägt Verantwortung für 
unser Ökosystem und kann mit seinen Kaufentschei-
dungen, nachhaltigeren Produkten den Vorrang ge-
ben und gezielt nachhaltige Logistikdienstleistungen 
nutzen. Nur wenn sowohl der Konsument als auch der 
Dienstleister umlenken, funktionieren umweltfreundli-
che und sozialverträgliche Wertschöpfungsketten. 

Das interdisziplinäre Forschungsprojekt ILoNa möchte 
für Kunden und Unternehmen gleichermaßen besser 
Potentiale für logistische Nachhaltigkeitskonzepte auf-
zeigen und somit den Weg für eine ökologische und 
sozial verträgliche Neuausrichtung der Wirtschaft und 
Gesellschaft ebnen. 

Logistik       Lebensstile

Wie sollten innovative Logistikdienstleistungen 
gestaltet sein, die sowohl sozio-ökologischen An-
forderungen gerecht werden als auch nachhaltige 
Lebensstile von Konsumenten fördern und ermög-
lichen? 
Wie können andererseits Veränderungen auf der 
Konsumentenseite aussehen, um nachhaltige Lo-
gistikstrukturen zu unterstützen?

Wissenschaft       Praxis

Mit dem Aufbau einer Innovationsplattform als 
Netzwerk zwischen Wissenschaft und Praxis, ge-
währleistet ILoNa die frühzeitige Einbindung von 
Wirtschaft und Gesellschaft in die Projektbearbei-
tung mit dem Ziel, noch während der Projektlauf-
zeit Feedback zu Projektergebnissen zu erhalten 
und somit in die Praxis umsetzbare Lösungen zu 
entwickeln.

Systemdenken       Nachhaltigkeit 

Echte systemische Wirkungen erkennen mit den 
von ILoNa entwickelten Sustainability Accoun-
tings: Ziel ist es, anhand der Projektergebnisse 
sowohl ein generelles Bewusstsein für die Über-
schneidungen zwischen den Themenbereichen 
Sustainable Logistics und Sustainable Consump-
tion and Production beziehungsweise Sustainable 
Lifestyles zu erzeugen als auch konkrete Lösungs-
ansätze für den nachhaltigen Umgang mit Liefer-
ware für Konsumenten und Unternehmen bereit-
zustellen.   
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